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Abstract: The current article represents a case study regarding the interest in traditional constructions, both as
exterior models and in their interior. We found that the households in our museum are an inexhaustible source of
inspiration for architects and the arrangements of peasant interiors are a starting point for many modern designers.
It is another proof of the good taste of the peasant form the traditional village, but also of the balance represented
by the peasant home.
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Daci ,reclama e sufletul comertului”,
atunci fotografia e sufletul reclamei

Studiile  recente  axate pe  comportamentul
cumparatorului’ aratd ca acesta a nvatat ce produs sa
aleaga, bazandu-se, desigur, semnificativ, pe publicitate
si pe numeroasele formule de influentare ale acesteia.
Intr-o mare masura, fotografia de produs este cea
care poate controla perceptia pe care consumatorul o
are asupra calitatii produselor, dar si prima impresie
pe care si-o formeazd. In cazul publicitatii online si a
e-commerce-ului, statisticile arata ca, in mod covarsitor,
cumpdratorul obisnuit se bazeaza pe imagine / fotografie
si atunci cand cumpara un produs, si atunci cand face, la
nevoie, returul acestuia (cand produsul nu este identic
cu fotografia din prezentare).

ublicitard: imaginea care vinde” muzenl.” Transilvania, no. 11-12 (2023); 87-97.

i

Fotografia de produs este acel tip de fotografie in
care subiectul este produsul comercializat. Fotografii
profesionisti obisnuiesc sa spund cd produsul trebuie
sa fie cel care ,straluceste” in cadru. Oferta merge
de la fotografia de produs pentru magazine online si
offline, fotografii de prezentare, imagini de brand,
fotografii pentru cataloage, albume, prezentdri si
campanii de PR etc. Modernitatea este marcata puternic
de imagine si publicitate, mergand de la cea traditionald,
pand la publicitatea online, iar succesul publicitatii sta,
de cele mai multe ori, in ceea ce se numeste ,imagine
publicitara”. Aceastd imagine publicitard confera
identitate unui produs, identitate pe care iIncearca
sa o transfere asupra cumpdratorului, inducandu-i
sentimentul cd fericirea lui depinde de cumpararea
produsului sau serviciului respectiv. Cand spunem
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Jfericire”, ne referim la satisfactie, multumire, confort,
care, conform piramidei lui Maslow, constituie una
dintre importantele trepte in ierarhia nevoilor umane.

Imaginea unui produs este cea care are forfa cea mai
mare de manipulare, pentru cd imaginea insasi poate
manipula si la randul ei, poate fi manipulata. lar acum,
in era tehnicii digitale, o imagine poate fi manipulata
in grade diferite, progresive, si astfel poate scoate in
evidenta anumite proprietali sau le poate estompa pe
altele, poate izola anumite parti, poate evidentia un
anume tip de design sau poate intineri, cosmetic, un
portret. Dam cateva exemple:

Food-foto: in reclamele din domeniul gastronomic,
promovarea unui singur produs este rareori posibila fara
implicarea altor cateva, iar acest fapt dovedeste forta
de manipulare a marketingului sprijinit pe imagine.
De exemplu, publicitaatea la paste sau la spaghetti ne
aratd o portie gatita care, pe langa produsul promovat,
mai contine $i masline, parmezan, sos, busuioc, carne,
ciuperci etc. In plus, un mare rol al seductiei il are si ceea
ce putem numi imaginea colaterala, care n-are legdtura
directd cu produsul, dar fara care produsul promovat ar
fi sarac, sec, izolat, depersonalizat. Concret, produsul x
este preparat intr-o bucatarie luxurianta si extrem de
bine utilata, si este servit intr-o atmosfera de fericire
totala, cam artificiala, cu familia, prietenii.

Medicine foto: publicitatea la produse medicale este cel
mai adesea insotitd de imagini foarte ademenitoare, cu
imagini colaterale si poveste, de fapt: oricine are dureri
de articulatii i foloseste o crema sau un gel, sau un
produs antigripal, sau medicamente pentru afectiuni
cardiovasculare - este prezentat Intr-un ambient
perfect, intr-un dormitor foarte frumos amenajat sau
intr-un living spatios si luminos, mobhilat de cei mai
bine cotati designeri de interioare. La fel este situatia
si cu produsele cosmetice, toate avand in fundal toalete
amenajate in stilul mileniului trei, cu ultimele tehnologii,
iar protagonistii alesi fac parte dintre cei mai frumosi
oameni de pe planeta.

Reclamele la asigurari de viata sau la credite hancare sunt
invariabil insotite de imagini idealizate si idealizante:
posibilul client conduce un autoturism scump, locuieste
intr-o casa mare cu curte mare si gradind luxuriantd, are
minimum doi copii si un catel, iar partenerul lui de viata
este unul care debordeaza de optimism si energie.

Asadar, conchidem ca nevoile umane, cele reale i cele
create artificial, satisfacerea lor sau doar inducerea, sunt
conditionate de mesajul vizual din imagini, si, implicit,
fotografie. Desi poate ca suna dur, in cazurile mentionate
si, in general, in cazul vizualului publicitar - imaginea /
fotografia ascund sau camufleaza realitatea, inducand o
cu totul alta, pe principiul si in contextul ,celei mai bune
lumi posibile”.

Specialistii n fotografia publicitara considera ca
toate imaginile folosite in advertising sunt prelucrate si
imbunatitite, astfel incat emotia starnitd in potentialul

cumparator sa fie cat mai mare. Acest lucru conduce la
0 alta discutie, deontologica, etica si morald, referitoare
la gradul de adevar sau manipulare al unei astfel de
fotografii si la masura in care este respectata realitatea
si integritatea produsului. Fotografia de produs este,
practic, imaginea ideald a acestuia, dusa intotdeauna la
superlativ, cu mesajul de a exprima perfectia si ineditul.
Se considera ca, totusi, fotografiile produselor puse in
vanzare nu sunt foarte diferite de felul in care aratd in
realitate acestea, astfel incat potentialul cumparator
sd nu fie pacalit, chiar daca acesta isi asuma faptul ca
fotografia nu va fi mereu exact ca imaginea in realitate
a produsului®,

Dacd ne reamintim ca Marshall Mc Luhan afirma ca
the medium is the message (,mijlocul este mesajul”),
putem considera ca imaginea publicitard este, pratic,
produsul in sine, iar ,din perspectiva marketingului,
publicitatea este una dintre formele de comunicare
promotionale concretizate in orice formade comunicare
cu semnificatie comerciala in legatura cu un produs sau
companie™,

Decodarea unei imagini fotografice publicitare, a
fotografiei de produs, poate apela la imaginarul colectiv,
la stereotipuri ale imaginatiei, conferind imaginii un
sens metaforic. Pe acest lucru se bazeaza fotografiile de
produs atunci cand Incearca sa re-creeze, mitic, valori
universale, cum ar fi tineretea, {rumusetea, bunastarea,
confortul, integrarea in natura, corpul sportiv, alimentul
natural etc. Printr-un astfel de discurs metaforic se re-
inventeaza produsul siise confera acestuia o dimensiune
simbolica, metaforica, ce vine sa o suplineasca pe cea
utilitar-functionald.

Este cazul publicitatii la produse care fac trimitere la
modele arhetipale de locuire, la secvente istorice (poate
ale unor clase sociale instarite, gen: printese, regine,
hoieri), la viata rurala idilica, la convietuirea intima cu
natura inconjurdtoare. Practic, prin apelul la imaginatie,
la metaford si la arhetipurile culturale, se creeaza o
adevaratd mitologie a imaginii, vizibild in personaje-
mituri de tipul cowboy-ului de la Marlboro sau a femeii
fatale in cazul unor parfumuri; aga cum reclamele berii
Carlsberg trimit la un mod de viata (cel al culturii de
tip pub), reclamele vintage trimit catre un stil de viata
linistit, de ,camin”, de ,acasa”, de ,gura sobei”.

In acest caz, strategiile publicitare discursive {in mai
ales de ceea ce se numeste in advertising - seductie, adica
un mecanism psiho-cultural prin care cumparatorului
i se arunca un ,carlig” prin deschiderea unei imagini
arhetipale si in acelati timp i se induce o stare de bine
care il seduce pur si simplu. Acest mecanism subtil de
manipulare, de re-orientare a clientului si de ,lipire”
indisolubild a lui de un produs, face ca seductia sa fie
urmata de dorintd, iar de cel mai multe ori, dorinta
sd fie urmata de actiunea concretd de achizitionare a
produsului.

Psihologii care au studiat imaginile / fotografiile
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publicitare sustin ca acest efect este si mai mult
augumentat, crescut, valorificat, in cazul unor
experiente proprii reale, in sensul ca imaginile vor avea
un impact si mai mare daca creeaza impresia re-trairii
unei stari de bine conusmata personal la un moment dat.
O imagine publicitara cu o saniuta, de exemplu, poate
avea un impact mult mai puternic asupra clientului daca
il poate determina pe acesta sa-si retraiasca propria
copilarie; o lampa de birou cu accente etno starneste
emotii si dorinte mult mai puternice intr-un client care
0 asociaza cu lampa vazuta in casa bunicilor. Se spune,
in acest context, cd imaginile publicitare sunt ca niste
ferestre deschise cdtre memorie, catre amintiri, citre
viziuni, catre realitdli pe care am vrea sa le cunoastem
pentru ca fac trimitere la realitati cunoscute. Acest lucru
conferd, nu o data, acestui gen de fotografie utilizata in
reclame, o dimensiune mitica sau chiar mitico-magica.

Practic, prin aceste imagini, milioane de potentiali
cumpdratori ajung sa cunoasca i sa traiasca o varietate
de experiente, imaginile jucand rolul de mediatori
intre lumi. ,Utilizarea aparatului de fotografiat alina
anxietatea pe care o simt cei obisnuiti cu un program
de munca incarcat cand nu muncesc si cand, fiind in
vacanta, se presupune cd ar trebui sa se distreze. Au ceva
de facut, iar acel ceva este o imitatie plicutd a muncii,
asadar fac fotografii™, conchidea, plind de inspiratie, i
Susan Sontag. Toate aceste efecte psihologice sunt mult
favorizate de dimensiunea digitaldafotografiei de produs,
care poate accentua manipularea cumparatorului sau
privitorului prin accentuarea unui anumit detaliu sau
prin mici corectii de lumind, culoare, contur.

Aplicatie (studiu de caz): Muzeul - un produs de
consum cultural.

Fotografia etnografica (de produs sau publicitara) pe
post de influencer

Interiorul casei traditionale banatene si art design
interior modern vintage si rural, la nivel de fotografie.

Antropologii culturali sunt mereu intrebati de unde
vine aceasta apetenta a omului modern, computerizat,
informatizat, digitalizat, cibernetizat la maximum,
pentru traditie, pentru vintage, pentru vechi. Raspunsul
lor tine de cele mai multe ori de o explicatie dintre cele
mai complexe si, paradoxal, dintre cele mai simple: in
nebunia cotidianului contemporan, individul simte
nevoia raportdrii la o experienta linistitoare, calma,
calda, primitoare, si, mai ales validata de istorie. Or,
un astfel de spatiu nu poate fi decat cel al ruralului
traditional sau al orasului de mijloc de secol XX, un spatiu
si timp validate ca pozitive de istorie prin cunoastere,
bun simt, elegantd si bun gust dar si prin simplitate. In
cazul Romaniei, de cele mai multe ori trimiterea se face
la perioada interbelica si / sau la perioada de glorie a
conacelor boieresti.

Intr-un spatiu al dezrddacindrii, generat de migratia
masiva pentru studii sau ca fortd de muncd, omul
comunitatii contemporane simte nevoia sd se raporteze
mereu la radacini, la familia traditionald, la satul
bunicilor, la modelele istorice de viata linistita si simpla
(poate uneori edulcoratd, exagerata, idilizatd, idealizata,
in efortul de a i se recupera frumusetea), adicd, intr-un
cuvant, la traditie.

Interior, Casa de la Zolt, jud. Timis, 1900,
Muzeul Satului Bandtean

Un etnogral cu mare experienta remarca:

JInci de la inventarea ei, fotografia a devenit o modalitate
tehnica (si artistica) de conservare a amintirii, <o piedica
in calea uitdrii», cum se scria pe vechile poze schimbate,
in adolescentd, poate si mai tarziu, de colegii si prietenii
care, la un moment dat, se desparteau, plecand, fiecare,
pe cardrile intortocheate ale vietii. «Albumul de families,
prezent in fiecare casa, in sertarele mesei din ,casa
dinainte®, pe pereti, in buzunarul de la piept al tatdlui plecat
in armata sau pe front, cuprinde scene din viata celor dragi,
de la nagterea si hotezul copilului, la primii pagi facuti
de acesta, intaia zi de scoald, serbarea de la sfarsit de an
scolar, nelipsita poza din armatd a bdiatului cel mare sau
cel mic, logodna si casatoria, nunta, ospatul, mai ales, si,
din ce in ce mai frecvent in zilele noastre, ceremonialul
funebru. Daca, pe la inceputul secolului trecut, facerea unei
fotografii insemna un drum special pana in cel mai apropiat
orasel in care exista un atelier fotografic sau ocazia venirii
unui fotograf ambulant la targul ori la balciul sezonier din
zona respectliva, astazi toata lumea fotografiaza, inclusiv cu
telefonul mobil, iar pozele realizate cu aparate foto digitale
circuld nestingherit, prin internet, «print»-urile pe hartie
devenind ceva invechit, demodat™.

Satul traditional este, pentru orasean, inainte de toate,
un spatiu al memoriei. De partea cealaltd, teoreticienii
fotografiei vad in apetenta omului contemporan pentru
tot ce este vechi, vintage, rustic, retro, un sentiment
al nostalgiei, rememorat atat la nivelul fotografiei
etnografice, cat si la aranjarea casei de locuit dupa
modelul casei bunicilor:
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Jn prezent triim vremuri nostalgice, iar fotografiile
promoveaza nostalgia. Fotografia este o artd elegiaca, o
arta amurg. Majoritatea subiectelor fotografiate este, doar
in virtutea faptului ca este fotografiata, atinsa de patos. Un
subiect urat sau grotesc poate sa trezeasca sentimente doar
pentru ca a beneficiat de atentia fotografului. Un subiect
frumos poate trezi un sentiment de tristele pentru ca a
imbatranit, a decazut sau nu mai exista. Toate fotografiile
reprezintd memento mori. Sa faci o fotografie este sa
participila mortalitatea, vulnerabilitatea, mutabilitatea unei
alte persoane (sau lucru). Prin chiar imortalizarea acestui
moment, toate fotografiile certificd trecerea continua a
timpului™.

Mergand mai departe, interiorul tiranesc este mereu
descris de etnografi ca unul echilibrat si perfect integrat
in functional. In aceste conditii, sustinem ideea ca
fotografiile noastre din albumele publicate deja sau cele
postate pe site sau facebook, sunt puncte de plecare
pentru designerii de interior, un soi de baze de date
certificate ca autentice (date fiind reperele institutionale
certificate - Muzeul Satului Banatean), din care doritorii
se pot inspira in crearea unor decoruri de interior noi,
dar promovand, oarecum, ,vechiul”.

Fotografia de produs a unui muzeu -
o oferta de politica culturala pentru publicul larg.
Modernitatea arhitecturii traditionale.

Am considerat ca putem integra intr-o astfel de
perspectiva a politicilor culturale muzeale si noile
tendinte in art designul contemporan al interioarelor,
care valorifica tot mai mult simplitatea, minimalismul,
imaginile etno si pe cele vintage. Tendinta este vizibil
si la nivel de arhitectura si materiale de constructii, dar
sila decorul interior, care valorifica materiale i materii
prime caracteristice satului traditional de altadata:
lemnul sub forme variate, piatra naturala, lutul sub
forma unor obiecte de decor dintre cele mai diverse,
dar si fibrele textile naturale de tipul canepii, inului sau
lanii. O privire asupra reperelor fotografice online care
surprind cel mai bine un stil de amenajare a interiorului
specific satului traditional foloseste cel putin zece
sintagme diferite atasate fotografiilor de produs:

1. stil traditional romanesc

2. mobilier eco traditional

3. mobilier in stil rustic

4. stil rustic modern

5. design traditional romanesc

6. design cu motive folclorice

7. design interior cu motive traditionale

8. amenajari interioare in stil traditional

9. design modern cu motive traditionale

10. decor rustic si folcloric romanesc

Dupa cum se poate deduce din aceastd enumerare,
unele concepte mentionate le pot cuprinde si pe altele,

astfel Incat cele zece sintagme sunt cel putin partial
repetitive si denota interesul exceptional pentru acelasi
subiect. Marketingul produselor din aceasta gama se
realizeazd mai ales la nivelul fotografiei de produs,
piesele fiind prezentate fie singular, fie in ansambluri
care organizeaza Intreg interiorul. Fotografiile
reprezentand interioare din casele traditionale din
Muzeul Satului Bandtean relevd interioare sobre,
simple (minimaliste, ar zice designerii de azi) si deseori
construite la intersectia culturilor: convietuirea
romanilor din Banatul istoric cu sarbii, maghiarii,
slovacii, cehii, nemtii este vizibild in imprumutul de
elemente arhitecturale si de aranjamente interioare. Cu
certitudine, tiparul organizdrii interiorului a fost o huna
suprapunere a utilului peste elementele estetice. Functia
practica si cea estetica - functionalul si frumosul - au
fost expresia starii economice si, prin reflex, a celei
sociale, totul generat de dialogul multietnic specific
zonei. Concret, infrumusetarea interiorului s-a bazat
pe aceleasi elemente de decor - tesaturile de interior,
mai ales textilele pentru pat si masa, dar si stergarele de
perete, iar in casele mai instarite perdelele si broderiile,
dar si ceramica decorativa, vasele de diferite forme, si,
desigur, icoanele.

Etnografic vorbind, in casa hanateand de secol
XIX si prima jumatate a secolului XX, consideratd ca
Jraditionald”, se generalizeaza compartimentarea
cu trei incaperi. Camera mare era numita de romani
sobd curatd, soba frumoasa, destinata oaspetilor, si era
nelocuitd, iar mobilierul simplu era compus din doua
paturi dispuse paralel, intre care, in dreptul ferestrelor,
era 0 masa, avand de o parte si de altd, pe langa paturi,
doud banci lungi, iar la capete cate un scaun. Ca
elemente de decor specifice, regasim un blidar (cuier),
ce servea pentru vase decorative si haine mai bune, si o
lada de zestre incrustata sau pictatd cu motive florale,
pentru tesaturi. De obicei, in aceasta camera era o ,sobd
oarba”, care avea gura de foc in bucatdrie. Camera mica
eralocul de convietuire al intregii familii si continea un
pat cu doud capete, un razhoi de tesut si o masa. In tinda
se gatea mancarea la vatra cu horn deschis. O amenajare
asemandtoare intalnim la ucraineni si la slovaci.
Interesant este mobilierul din incaperea de locuit: 0 masa
mica si scaune joase cu trei sau patru picioare, o hancuta
pentru vasele de apa, blidare sau rude pentru obiectele
de uz gospoddresc. Piesele decorative si functionale
ale interiorului romanesc sunt tesaturi de interior viu
colorate tesute in casd, icoane incadrate de stergare albe
bogat decorate la capete, blide de ceramica sau faianta,
oglinda, ceasul, ponievi sau cilimuri colorate pe paturi,
stergare decorative laferestre. Pelanga tesaturile de casa,
mai intalnim perdelute tesute, brodate sau crosetate in
casele locuite de germani, maghiari, slovaci si sarbi.
Existau diferente: la germani si maghiari acoperitorile
de pat si fetele de masa erau din stofd, cumparate din
comert, iar celelalte broderii erau executate cu acul pe
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panza industriald alba de catre taranci.

Etnografii subliniaza faptul ca aspectul, culoarea,
decorul si moda adoptat diferentiaza etnic mobilierul
romanesc de cel al minoritatilor. Bucataria maghiara
are 0 bancd sub forma de coltar si 0 masa, iar deasupra
bhancii regasim cuierul (blidarul) cu vase decorative de
Corund. Pentru bucdtdria germana este caracteristic
credentul pentru vase, asociat cu un blidar perforat in
partea de sus, pentru farfurii din portelan sau faianta
decorativd, si cu un dulap pentru vase in partea de jos,
alituri de o masa inaltii cu patru scaune cu spitar. In
bucdtdria germana este amenajat un colt pentru spalat
cu un scaun perforat care sustinea un lighean. La
maghiari, mobilierul din camera este pictat cu motive
florale cu rosu, alb si verde, pe cand in camera mare din
casa germand, un scrin cu trei sertare servea ca altar al
casei, avand pe el un crucifix, Biblia, cartea de rugaciuni
si statuete reprezentand sfini, iar deasupra scrinului
- 0 icoand cu Sfanta Familie. In casele maghiare,
germane, slovace, cehe si sarbe, pe peretii bucatariei se
puneau carpete sau peretare din panza brodate cu texte
amuzante referitoare la intelegerea si dragostea intre
soti sau care urau mesenilor pofta buna. Romancele au
adoptat aceste peretare dar si lada de zestre pictata cu
motive florale de la maghiari si germani.

Am gasit potrivitd o descriere succinta a interioarelor
taranesti din casele aflate in Muzeul Satului Bandtean,
pentru ca ele oglindesc in fotografii un fel de moment de
referintd al satului traditional, reper de mare inspiratie
pentru designul de interior modern. Ne reamintim
spusele lui Susan Sontag: ,Fotografia este o felie subtire
de spatiu si de timp. (...) Prin fotografii lumea devine o
serie de particule independente si autonome; iar istoria,
trecut si prezent, un set de anecdote si fapte diverse.
Aparatul face realitatea atomicd, administrabild si opaca.
Este viziunea unei lumi care neaga interconectarea
si continuitatea, insd confera fiecarui moment
caracteristicile unui mister. Orice fotografie are sensuri
multiple; Intr-adevar, sa vizualizezi ceva in forma unei
fotografii, inseamna sa intalnesti un posibil subiect
fascinant™. Asadar, pentru muzeografi si etnografi,
fotografiile cu interioarele din muzeul tlmlsorean atestd
un stadiu istoric dar pentru designeri fotografiile au
un caracter inspirational. Concret, de partea cealalalta,
avem re-interpretarile contemporane ale interioarelor
taranesti, nu doar in sectorul acoperit de mobilier, dar
si in cel al obiectelor decorative. De exemplu, Momax,
un magazin de mobild de lemn masiv, propune un ,stil
traditional reinterpretat intr-un decor contemporan”8
In marketlngul unor astfel de firme se promoveaza
ideea ca stilul traditional poate fi alegerea perfecta de
decor pentru iubitorii valorilor de la sat: chiar daca
proprietarul caseilocuieste la oras, el ar trebui sa se simta
atras inca de valorile vazute in lumea satului. Pentru
astfel de clienti, designerii sustin ca stilul traditional
poate fi reinterpretat, iar efectul ar putea fi o amenajare

contemporana cu parfum traditional, prin alegerea unui
mobilier de interior rustic si a unor elemente de décor
specifice caselor taranesti.

Pentru arhitecti si designeri, stilul traditional este
caracterizat de ,includerea de elemente decorative cu
detalii/motive/imprimeuri specifice unei {ari sau zone si
optarea pentru mobilier din lemn natural, masiv. Spre
norocul nostru, arta populard romaneasca este foarte
bogatd. Ea reprezintd o sursd de inspiratie valoroasa
pentru o amenajare ingenioasd, cu tentd autentica.
Avantajul stilului traditional este ca se preteazd
atat pentru casele generoase, cat si pentru micile
apartamente™. Practic, componentele unui asemenea
interior care sa reconstituie ambianta traditionala a
casei (aranesti ar fi:

- mobilierul masiv, din lemn, cu piese naturale, mai
putin cizelate si mai rudimentare: ,Mobilierul specific
pentru o amenajare n stilul traditional este din lemn
natural, masiv, cu linii drepte si curhe care se imbind.
Orienteaza-te spre mobilier cu aspect nefinisat sau
vintage pentru un aspect cat mai autentic. Daca nu ai
aceasta posibilitate, integreaza in decor o masuta cu
scaune din lemn - te asiguram, efectul este garantat!”,
suntem sfatuiti de designerul firmei;

- 0 intreaga serie de textile de interior, regasibile si
in casele vechi, traditionale: ,Textilele reprezentau un
decor important in locuinta de odinioara. Covoarele din
land, cu motive traditionale si viu colorate, insufletesc
ambianta si pot fi achizitionate de la orice targ cu
specific romanesc sau direct de la mestesugari. Mai poti
opta pentru perdele brodate, stergare atarnate pe pereti,
fete de pernd, cuverturi sau fete de masa crosetate pe
margini i imbogatite cu detalii traditionale. Este
imporant ca materialul din care sunt realizate sa fie
natural (in, bumbac, tricot). Rezuma-te la alegerea a
doar catorva elemente, pentru un decor aerisit™ exact
ceea ce am descris anterior ¢d se gaseste in interioarele
banatene ale etniilor ce si-au aranjat locuintele potrivit
~modei” din satul traditional;

- mici obiecte de decor, unele cu tentd utilitara,
accesorii care fac trimitere la viata din satul traditional:
,Obiectele populare vor arata foarte bine intr-un decor
cu tenta traditionala. Alege un ulcior mare din ceramica,
un cos din rachita, o lada pictata manual sau diferite
statuete din lemn ori portelan. Acestea vor conferi
atmostera pe care o doresti, fard prea mult efort si cu
rezultate maxime. In magazmul nostru qasestl 0 lada
deosebit de frumoasa, pictata manual si cu motive
florale™;

-050ba, inacelasiton devechi, rustic, tardnesc: ,Vechea
sobd 1si poate gasi reinterpretarea intr-o amenajare
contemporana cu accente traditionale si poate deveni
piesa centrald a intregii amenajari. Pentru un plus de
autenticitate, opteaza pentru o soba placata cu faianta
sau cu placi ceramice pictate cu motive traditionale. Nu
este necesar ca soba sa fie si functionald, poti alege una
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doar din considerent estetic”. Din nou gasim trimiterile
la casele noastre din muzeu, unde, insd, intotdeauna
sobele erau functionale;

- cadrul general ar trebui sa fie dat de peretii zugraviti
innuante deschise, calde: ,Cand ai in vedere amenajarea
locuintei cu elemente de stil traditional, zugraveste
peretii in nuante de alb sau in culori deschise, naturale.
Prin aceasta modalitate se va echilibra atmosfera si
vor fi scoase in evidentd elementele bogate, specifice
stilului de inspiratie folclorica”. Stim cd gospodina din
satul traditional varuia peretii fie cu alb, fie cu o nuanta
deschisa de albastru, nu doar intr-un demers estetic, ci
si in unul de igienizare, copiat, iata, astazi, de designul
de interior modern.

Firma de la care am preluat aceste sfaturi oferite
clientilor nostalgici dupa satul bunicilor le garanteaza
doritorilor succesul: ,Stilul traditional este un stil inedit
care atrage aprecierile iubitorilor de frumos. Amenajarea
unei locuinte in stilul traditional sau cu elemente
etno iti va conferi confortul si sentimentul de ,,acasa”.
Reprezinta o modalitate foarte buna de a transmite
generaliilor viitoare spiritul si valorile traditionale
romanesti!™. Interesant este si felul in care companiile
multinationale isi asuma liniile de mobilier traditional
relevate fotografic; luam doua exemple:

- Momax, parte a grupului XXXLutz, marturiseste
ca ,prima gama de produse a constat in cutii din lemn
pictate manual si mobilier traditional, in stil de tara™;

- JYSK, companie scandinava, ,dining-urile au un
design traditional, bine luminat, cu aerul unei vacante
intr-o casa rustica. (...) Minimalismul este prezent in
mai multe stiluri de design interior, dar mai ales in cel
traditional, rustic™.

Asadar, pentru prima firma, apelul la produsul de
inspiratie traditionald a fost chiar ratiunea de a incepe
afacerea, iar pentru a doua firma - un compartiment
constant si bine definit de produse proprii.

Modernitatea traditionalului. Lectia Muzeului Satului
Banatean Timisoara: fotografia etnografica - un reper
si muzeul in aer liber - un model

Ne reintoarcem la rolul special jucat de fotografie in
reclame si ne propunem sa punem fata in fatd cateva
seturide fotografiiinspirationale realizate in gospodariile
bandtene din muzeul timisorean, alaturi de fotografii
ale transpunerii moderne, pentru cd, asa cum sustinea
un designer specializat, ,stilul traditional romanesc
va fi mereu un stil inedit si reprezentativ poporului
nostru, iar reinterpretarea acestuia poate lesne conduce
ca rezultat cdtre decorurile contemporane, fiind si o
cale importanta de a transmite traditia urmatoarelor
generatii”®. Pornim in acest demers demonstrativ pentru
ca nimic nu pare a fi mai modern decat traditionalul,
vazut de orasean mai ales ca o sursa de echilibru,
probabil in legatura directa cu copilaria, cu stabilitatea

familiei si cu traditiile pline de emotii. Efect al unui
advertising sustinut, atat decorarea interioarelor de
case, cat si decorarea, de exemplu, a hainelor sau a altor
accesorii vestimentare, este masiv inspirata din cultura
traditionald: prin motivele echilibrate si dotate cu o
identitate vizuala foarte mare, preluate din lumea satului
traditional romanesc, li se confera o noua personalitate
interioarelor sau vesmintelor, scotind-le din anonimat
si conferindu-le dimensiuni artistice, care, fara a fi deloc
receplate ca invechite, sunt, din contra, socotite ca o
reinterpretare de dorit in moda™.

Asadar, Muzeul nu face altceva decat sa pund pe piata,
din perspectiva designerilor, arhitectilor, decoratorilor,
o serie de produse, receptate ulterior ca modele;
prin punerea in circulatie a unei intregi baze de date
fotografice cu imagini ale interioarelor gospodariilor
din satul traditional banatean nu am facut decat sa creez
o imensa arhiva de astfel de fotografii de produs, cu
reliefarea elementelor autentice. Ca PR care posteaza
deseori in mediul online fotografii de produs - adica
instantanee din muzeu si fotografii cu interioare din
casele taranesti, ne-am intrebat daca nu prezentim si
noi, cumva, o imagine cosmetizata si idealizatd a satului
traditional. Si, tocmai in spiritul acestei idei, considerdm
ca o arhiva de fotografii de acest gen ar putea fi un punct
de plecare pentru designerii de amenajari interioare, in
spiritul autenticitatii si veridicitatii.

1. Spatiul interior: de la varul alb la lavabila crem,
intrerupte de insertii de lemn. Casele traditionale erau
varuite cu var alb, de cele mai multe ori preparat (adica
stins) in gospodarie; uneori, in varul alb se punea si o
cantitate mica de ,mnerau” sau ,mneriu” (varul astfel
obtinut se i numea, de altfel, mneraiald sau mneraiala);
fie albul curat, fie albastru astfel obtinut, contrasta
vizibil cu tavanul podit cu scanduri de lemn si cu
ancadramentele ferestrelor, tot din lemn solid.

!ll
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Interior - salasul slovac de la Nadlac, jud. Arad, sfarsitul
secolului al XIX-lea, Muzeul Satului Banatean, 2021



Interior - gospodaria de la Zolt,
Muzeul Satului Bindtean, 2019

Open space la casa ucraineana din 1880,
Facem din nou trimitere la Susan Sontag: ,Fotografia Muzeul Satului Bandtean, 2019
dd impresia de aleatoriu si atrage atentia asupra
irepetabilitate exactd a unui eveniment sau aunei stari
dintr-un moment dat. (...) Prin fotografie se incearca
dominarea realitatii dar si diminuarea distantelor din
spaliu si din timp: prin fotografie, ,dincolo” sau ,departe”
devine ,aici” iar ,atunci” devine ,acum™; in multe din
emisiunile dedicate amenajarilor interioare pot fi auzite
o serie de constructii lexicale nostalgice cu trimitere la
casa bunicilor sau lalocuintele de altadata. Fotografiile de
interioare reconstituite conserva toate aceste elemente,
iar designerii insista in mod special pe culorile pastel si
pe contrastul cu insertiile de lemn masiv.

) = (s

Th LS
Open space la gospodaria germana de la Biled (1900),
Muzeul Satului Binatean, 2019

Locuintd contemporand de tip open space (Google)

2. Jocul mobilierului: blidarul (cuierul decorativ),
lada (de zestre), masa cu tablie de lemn. In casele vechi
romanesti, mobilierul era putin si esentialmente
functional. Tata trei fotografii din gospoddria germana

de la Biled, Timis, cea ucraineand din comuna Repedea, Open space la gospodaria de la Chizatau (1950),
Maramures si Chizdtau, Timis (sec XIX si XX), care Muzeul Satului Banatean, 2019
infatiseazd predecesorul functional al conceptului de

open space:
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Open space la casa sarba de la Ciacova (1945),
Muzeul Satului Bindtean, 2019

.. si varianta moderna, refdcuta cu aceleasi materiale,
dar cu tehnologie moderna (Hnaglnl de pe Google):

Open space si vintage astizi - imagini de pe Google

Redam si o re-interpretare preluata dintr-un site
specializat de design, care vorbeste chiar despre
reinterpretarea mobilierul de lemn, intre functional
si estetic: ,Piesele de mobilier sunt in general masive
si nu foarte comode in comparatie cu cele moderne.
Patul are de obicei o tiblie mare gravati sau plctata In
amenajarea dormitoarelor in stil traditional romanesc
un oblect foarte important il reprezinti lada de zestre.
Acesta are dublu scop. In primul rand pistreaza zestrea
femeii/fetei(lor) din casd, costume populare, stergare,
i, camese si in al doilea rand este folosita pe post de

banca pentru sezut. Este intotdeauna acoperita cu
covoare din land tesute in casa si este decorata cu motive
traditionale pictate sau sculptate In ceea ce priveste
mobilierul de bucitirie, in afara mesei cu scaune un
element iportant si autentic este blidarul. Blidarul este
un fel de dulap minimalist, deschis sau semideschis, de
reguld suspendat pe perete. Acesta, dupa cum ii spune
si numele avea rolul de a depozita vasele din ceramica,
cani si farfurii™.

Intr-un demers de poeticii a fotografiei, se poate
crede cd imaginile bine structurate pot oferi lectii
despre istorie, copilarie, devenire, trecut: ,Cu un
amestec de obiectivitate (in instantanee) si subiectivitate
(fotografiile pregatite si regizate), fotografia isi cultiva
ipostaza de «cronicary al unei povesti. (...) Fotografia, in
procesul uman de contemplare a ei de catre om, poate
genera iluzia ubicuitatii, adica a intorcerii in timp. a re-
trairii unor momente; este doar o iluzie, si chiar daca
contextualizarea ar putea fi repetitiva, tot nu ar fi decat
o iluzie, mediata de obiectivul aparatului fotografic
si de fotograful in sine™. Materialul aproape general
regasibil in cazul mobilierului traditional era lemnul.
latd referintele designerilor:

,Cand luatiinvedere amenajarea locuintei cu elemente
de stil traditional, zugraviti peretii in nuante de alb sau
in culori deschise, naturale. Prin aceasta modalitate
se va echilibra atmosfera si vor fi scoase in evidenta
elementele hogate, specifice stilului de inspiratie
folclorica. Puteti opta si pentru bej, crem, maro deschis,
galben si cardmiziu. Acestea trebuie sa caracterizeze
atat peretii, cat si pardoseala si unele piese de mobilier.
Pardoseala trebuie sa fie caracterizata de duritate, mai
ales ca si piesele de mobilier sunt destul de greoaie™,

Jn camera de 7, piesa centrali este intotdeauna
masa. De aceea, pentru a obtine un aspect rustic puteti
folosi 0 masa cu scaune din lemn masiv, sculptate sau
pictate cu diferite motive traditionale. Puteli opta
pentru perdele brodate, stergare atarnate pe pereti,
fete de perna viu colorate sau fete de masa crosetate
pe margini si imbogatite cu detalii traditionale. De
asemenea, in locul locul canapelei puteti aduce un divan
din lemn, pe care puteti pune o cuvertura tesuta sau
cateva perne hrodate traditional. Pe perete se pot atarna
obiecte de artizanat din lemn sau chiar covoare tesute.
Inamenajarea dormitorului, folositi un pat din lemn sau
fier forJat, cutablie. Pe deasupra puteli aseza o lenjerie i
o cuvertura cu motive rustice. Pe podeaua dormitorului
se potriveste un covor din lana sau o blana alba de oaie™

Nu ratam nici aici comentariul lui Susan Sontag:
LTendinta fotografiei este aceea de a inlocui viata in sine
cu ingiruirea unor detalii semnficative, fixate pentru
totdeauna, pentru eternitate: eternizarea clipei. Pentru
a atinge acest deziderat, fotografia lumineaza momentul,
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secventa, imaginea, prin lumina blitzului, o mareste sau
0 micsoreaza prin zoom sau o integreaza artistic; prin
imortalizare, fotografia devine un etalon, o secventa a
unui timp si a unui spatiu si poate deveni valabila pentru
o intreaga cultura™.

3. Textilele de interior: decorul incdrcat de culoare §i
veselie. Casa traditionald bandteand era impodobita
cu cilimuri frumos lucrate intr-o cromatica vizibila,
atractiva dar si cu peretare cu mesaje, care impodobeau
mai ales bucataria:

Camera de i a gospodariei ucrainene,
Muzeul Satului Banatean, 2020

latd referintele de amenajare interioard recomandata
de designeri: ,Decoratiunile sunt cele ce fac diferenta,
in special cele textile. Covoarele de lana, scoartele tesute
la razboiul de tesut, fetele de pernd inflorate, stergarele
agdtate pe perete toate trebuie sa fie autentice. Materialele
folosite pentru tesdturi sunt din land, inul, canepa, iuta
si bumbacul mai recent. Regula cea mai importanta in
alegerea decoratiunilor este regula autenticitatii dar si
cea a respectarii traditiei unei zone™.

4. Un-must have, si in traditional, si in modern: piesele de
ceramicd decorativd. Pentru satul traditional bandtean,
ceramica insemna nu doar o modalitate estetica de
aranjare a interiorului, ci si un act de ,fald”, de mandrie
generatd de statutul economic special pe care il aveau
sau la care tindeu multe familii.

Ceramica rosie, nesmal{uita, banateand, are un decor
aparte, care o individualizeaza net intre alte tipuri de
ceramica romaneasca iar acest lucru face ca interioarele
taranesti bandlene sa aibd un grad de autentic foarte
ridicat, care sustinea fala” specific bdnateand.
Interioarele moderne de case amenjate in stil traditional
reclama astfel de piese de ceramica, ce scot foarte bine
in evidenta piesele de mobilier din lemn. Astdzi, cele mai
multe astfel de piese sunt replici, piese decorative lucrate
dupa modele vechi, pe care amatorii le pot cumpara din
multele si variatele targuri organizate de Muzeul Satului
Banatean Timisoara, cu diferite ocazii.

5. Caldura sobei - estetica i incdlzire: soba, leracola,
cuptorul. Incalzirea casei a fost mereu o problema
pentru taranul satului traditional, care nu avea acces la
tehnologia zilelor noastre. De cele mai multe ori, gatitul
era o hund ocazie si pentru incilzirea casei. Astdzi,
designerii recomanda construirea unor sobe de lut sau
teracota, functionale sau nu, pentru a reda nu doar
parfumul satului traditional, dar si pentru a da senzatia
de caldura.

Exista si site-uri mai specializate, care ofera detalii de
desing traditional romanesc in amenajarile interioare,
nu doar referitoare la mobilier, dar si la tapiterie,
obiecte de decor cum ar fi lada de zestre, materiale -
folosite pentru tesaturi sunt lana, inul, cnepa, iuta si
bumbacul, pardoselile - de obicei acoperite cu toluri
sau covoare cu flori, grinzile vizibile, peretii zugraviti
in nuante de alb sau in culori deschise, naturale,
covoarele {esute manual, mesele si pervazurile
geamurilor - intesate cu ghivece din lut pictate si pline
cu muscate, cuverturile cu motive populare, fata de
masa brodata manual, servetele rustice sau stergare si
vesela din lut sau textilele din materiale naturale, tesute
in casa si vopsite cu pigmenti naturali obtinuti din
diferite radacini, tulpini, flori sau insecte>.

Concluzie: fotografia ,motivationala” si
Linspirationald”

Pe de o parte, studiul de caz prezentat anterior a facilitat
nu doar relevarea rolului special pe care o fotografie
reusitd il poate avea in reclama modernd, ci si o buna
ocazie de a face, in subsidiar, reclama muzeului nostru
si obiectivelor sale de patrimoniu, in fap, dezideratul
oricdrui PR. Pe de alta parte, povestea caselor hanatene
din Muzeul Satului timisorean si a interioarelor lor
poate fi o buna sursd de inspiratie pentru designerii
de amenjari interioare interesati nu doar de placerea
proiectarii ci si de respectarea autenticitatii a tot ce
inseamna cu adevirat traditional. Si e de domeniul
evidentei ca nicdieri interioarele traditionale nu
vor putea fi reconstituite cu mai multd autenticitate
decat intr-un muzeu al satului organizat de specialisti
etnografi si muzeografi. Asadar, studiul de caz prezentat
este o pledoarie pentru valorizarea si vizitarea Muzeului
Satului Banatean Timisoara, fie si doar la nivel de
imagine; am reliefat inca o data importanta imaginii
fotografice in facilitarea contactului nu doar dintre
vizitatorul potential si muzeu, ci si dintre designer sau
antreprenor si realitatea interioarelor banatene din
muzeu.

Pe de altd parte, colectia de imagini prezentate
succesiv, in medii diferite si cu ocazii diferite - pe
site-ul institutiei, pe contul de facebook al muzeului,
in expozitii mobhile sau statice, in albume de fotografie
antropologicd - scoate la lumina o laturd din ce in
ce mai prezenta si mai importanta a advertisingului
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muzeal: dimensiunile motivationale (multa lume devine
motivata sa-si decoreze casa sau chiar sa o construiasca
de la zero in stilul caselor si interioarelor traditionale)
si inspirationale (deopotrivd oameni obisnuiti dar si
designeri sau decoratori dec interior se inspira din
ansamblurile traditionale). lata, pentru exemplificare,
argumentul oferit de un astfel de site de art-design:
LPentru aceia dintre noi care doresc amenajarea unei
camere 1n stil traditional romanesc, ne-am gandit sa
venim cu cateva sfaturi si surse de inspiratie. Pe cat
pare de la indemana s iti amenajezi o incapere in stil
traditional romanesc, pe atat este de dificil. Pe de o
parte pentru ca nu existd foarte multe modele i reguli
clar scrise care sa delimiteze stilul romanesc de design
interior si pe de altd parte dificultatea in a gasi piese de
mobilier si decoratiuni autentic roméanesti*». Asadar,
,dacdva doriti amenajarea unei incaperi in stil traditional
romanesc (atentie nu rustic) trebuie s urmati cel putin
o regula simpla pentru a nu cadea in capcana kitch-ului.
Folositi mobila si decoratiuni dintr-o singura zona/
regiune greograficd. Ca sursa principala de inspiratie va
recomandam muzeele etnografice regionale™.

In fine, prezentarea repetata si sustinutd a unor astfel
de imagini a condus la sporirea vizibila a interesului
publicului fati de muzeu, observabil in cresterea
constantd a numdrului de vizitatori online, mai ales in
ceea ce priveste contul de facebook. Facem referire la
un studiu recent aparut in ,Revista muzeelor”, care ia in
discutie motivatia de la care pornesc vizitatorii virtuali in
interesul lor pentru variantele de prezentare electronica
a continutului muzeografic, site-ul si conturile de pe
retelele de socializare si idetifica la al doilea motiv al
vizitei web ,gdsirea de informatii specifice cu privire la
un anumit continut, fie in scop profesional, fie pentru
interes personal™ iar intre aceste motivatii, atat
profesionale, cat si personale, ne putem gandi ca sunt

si cele referitoare la inspiratia pentru arhitecturd si
decoratiuni interioare.

In continuare, studiul face o analiza a comportamentul
vizitatorilor in mediul online, aratand ca ,puterea de
atractie a unei pagini poate fi calculata ca raport intre
numarul de vizualizari care au fost inregistrate pe pagina
respectiva si numarul total de vizualizari existente pe site
sau cont de retea sociald. O putere ridicata de atractie
poate sugera faptul ca subiectul desprins din titlul
paginii prezinta interes pentru public, precum si faptul
ca pagina este usor de regasit in meniul site-ului si / sau
a fost promovata corespunzator. De asemenea, puterea
de mentinere a atentiei exercitatd de catre o anumita
pagina poate fi masurata ca raport intre timpul mediu
petrecut pe pagina respectiva si timpul minim necesar
pentru a parcurge continutul paginii. O putere ridicata
de mentinere a atentiei indica faptul ca stilul, continutul,
modul de prezentare si volumul de informatie publicat
pe pagina sunt corespunzatoare si incurajeaza vizitatorii
sa citeascd integral textul™,

Concluzia acestui succint studiu de caz este aceea cd,
in ultimii ani, interesul pentru constructiile traditionale,
atat camodele de exterior cat si ca amenajari interioare,
a atins cote maxime. Este inca o dovada a bunul gust
al taranului din satul traditional, dar si a echilibrului
reprezentat de locuinta tardneascd. Asadar, vorba
designerilor, ,stilul traditional romanesc incepe din
nou s prinda viatd in amenajarea camerelor din case de
vacantd sau chiar case de locuit permanent. Designerii
de interior incurajeaza acest trend, drept urmare ne
asteptam sd apara din ce in ce mai multe astfel de case
cu interioare frumos decorate ca odinioard™. Este un
moment prielnic pentru muzeul nostru sa ofere celor
interesati modele de amenajare interioara, ,la pachet”
cu o vizild in casele hanatene traditionale.
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