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Blogging and today journalism: crossroads, dilemmas, solutions

Everywhere in the world, developments in blogging phenomenon have generated vivid and Eoignant discussions

with regard to its junction with conventional journalism.

One fear, rather widespread after

logging established

its direction, and inside voices have grown more distinct, was that bloggers could replace professional journalists.
Ideologists and Frofessionals within traditional press have looked at each other rather sceptically, often criticizing

bloggers’ lack o

professionalism, subjectivity and lack of credibility. In the opposite extreme, there are voices in

favour of alternative Journalism, considering that renouncing information monopoly has been the best thing that

could have happene

in mass communication. A current position, which reconciles the two extremes, looks upon

blogging, when exercised at the purview of civic activism and community related, as an adequate, opportune and

complementary alternative to traditional journalism.

Keywords: blogging, mass-media, citizen journalism, online press

>ltwasonlyin 1999 thatan American writer on
technology and hacking, Mark Frauenfelder, wrote
a piece for the magazine The Industry Standard,
explaining the attractions of the new web tools for
something called blogging His editors decided that
blogging wasn’t such a big deal and didn”t publish
it. Frauenfelder went on o start the eclectic blog
Boing Boing, now one of the most popular in the

English-speaking world.”*

Blog-ul ca instrument de comunicare si
promovare: evolutie, acceptiuni, perspective

@) Farte insemnata din social media, si anume
blogostera, a cunoscut un parcurs spectaculos de

mai bine de un deceniu si fumigate de cAnd s-au
afirmat primele jurnale online. Inaintea retelelor

Ap

sociale, au fost, asadar, blogurile, cu aproximativ
un deceniu si jumitate in urma, in America. Tot
peste Ocean, un punct culminant si de referintd
mondiali, in evolutia social media, il va constitui
anul campaniei electorale a lui Obama, unul din
liderii politici, care, lamomentul acela, au inteles ci
resursele web 2.0 ale internetului pot face diferenta
intre a clstiga si a pierde. Internetul a devenit,
astfel, un spatiu VitaF al comunicarii publice i un
vector esential in gestionarea imaginii politice: ...
by using interactive Web 2.0 tools, Mr. Obama’s
campaign changed the way politicians organize
supporters, advertise to voters, defend against
attacks and communicate with constituents.”
Astfel, o premisa efectivd a notorietitii blog-ului
a fost mutarea disputelor politice de pe scena
publicd reald in spatiul virtual. Cu alte cuvinte,
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deconspirdri, anchete, informatii si interviuri
inedite, comentarii prompte la evenimente din
sfera politicd au constituit subiecte ale blog-urilor
in America® $i au consolidat, totodatd, in timp,
credibilitatea blog-urilor.

Este vizibil pentru multi dintre noi faptul ci
blog-ul a devenit o unealtd de comunicare §i de
formare a opiniei, in comunititile de referinta,
pe care o folosesc, astizi, in egali misurd
politicienii, institutiile mass-media, organizatiile
non-guvernamentale sau companiile private.
Desemnat ca fiind cuvintul anului in 2004 de
dictionarul online Merriam-Webster?, pe baza
numirului mare de ciutdri, cuvintul ,blog” a
intrat, conform aceleiasi surse, in uzul curent al
internautilor, inca din 1999. Din septembrie 2005,
in ziarul The Guardian din Marea Britanie, apare
constant o rubrici destinatd blogurilor, semn ci
presa traditionald din statele cu o democratie
consolidati a acordat, cu promptitudine, o atentie
sporita canalelor alternative de comunicare.

In anul 2006, in lume, erau create zilnic
100.000 de blog-uri noi’ si se efectuau 1.3 milioane
de postari®. In noiembrie, 2006, statistica realizatd
de Tebnorati inregistra peste 57 de milioane de
blog-uri, pentru ca in mai 2007, adici dupi sase
luni, aceeasi firmd inregistra deja peste 71 de
milioane, dintre care 55% erau active.

In ceea ce priveste blogosfera romineasci, in
vara anului 2005, aceasta numira 5000 de blog-uri,
iar, in vara anului 2006, numirul se dublase deja.”
Astizi, la aproape un deceniu distantd, blo ostera
romaneasca are aproape 86.000 de bloguri, dgin care
peste 12.000 sunt active®, conform monitorizirii
intreprinse de Zelist, pentru lunile august si
septembrie 2014.° Sunt interesante si aspectele
demografice, referitoare la varsta si sexul blogger-
ilor, precum si la zonele in care blogging-ul este cel
mai activ. Astfel, categoria de varstd cea mai activi
in blogosfera roméneasci este cea cuprinsi intre
25 si 29 de ani, urmati de cea cuprinsi intre 30
s 39 de ani. Din punctul de vedere al raportului
dintre genuri, existd un echilibru intre numirul
birbagiﬁor si al femeilor din blogosferd, pentru
acelasi interval, cu o foarte mici si nesemnigcativé
inclinare a balantei, in favoarea birbatilor. (50,9%
la 49,1%, in sept. 2014). In ceea ce priveste locul
din Roméinia in care bloggingul este cel mai
activ, Bucurestiul (38,3%, in sept.2014) bate, de
departe toate recordurile, urmat la distantd mare
de Transilvania (17%, in sept. 2014).

Prima si cea mai cunoscuti acceptiune a blog-
ului este aceea de jurnal personallO; adici, o
publicatie web ce contine articole periodice, cu o
accentuati tusd subiectivi, articolele fiind afigate in
ordine cronologicd inversa postirii. Astizi, blogul

a depisit cu mult, insd, prima sa semnificatie, iar
diversitatea tematicd a blogosferei aratd nu doar
interesul utilizatorilor pentru domenii largi, ci, mai
ales, in ultimii ani, o tendintd tot mai accentuati
pentru dezvoltarea blogurilor de nisa.

Utilizatorii au intuit repede potentialul de
comunicare si promovare al blog-ului, motiv pentru
care, treptat, dintr-un spatiu subiectiv, congesiv si

ersonaf el a devenit un instrument eficient de
Eranding personal pentru jurnalisti, specialisti in
marketing si PR, politicieni, intelectuali, artisti,
specialisti in diferite domenii, ca si pentru oameni
obisnuiti care doresc si impartiseascd experiente
personale si/sau profesionale.

Privit prin prisma tiingelor comunicarii,
blog-ul ar putea fi consicferat, inainte de toate,
un spatiu privilegiat de intilnire si dialog pentru
ca se bucurd de o libertate de exprimare limitatd
doar de lege. Daci la inceput pentru realizarea i
administrarea unui blog erau necesare cunostinte
tehnice, astizi existi programe automate care
permit crearea gratuitd, rapidi, precum i
gestionarea facili a blog-urilor."! Accesibilitatea
crescAndd a atras, la inceput, mai ales utilizatori
din generatia tinird, pasionati de aplicatiile
web 2.0, insd, intr-un interval relativ scurt, in
blogosfera au intrat utilizatori maturi, nume cu
notorietate sau anonimi, care, fie au inteles repede
cd imaginea se capitalizeazi i in mediul online, fie
au considerat ci blogul e un instrument propice
pentru impdrtisirea convingerilor, opiniilor,
cunostintelor etc.

In Romania, la inceput, blogurile au fost
privite cu scepticism si, in general, cu multe
rezerve, mai aﬁ:s dinspre mass-media clasice. In
dezbaterile din intervaful aproximativ 2004-2008,
dar si dupd, intre jurnalism si blogging era frecvent
interpusa vocabula versus, iar abordirile, cele mai
multe generaliste sau reductioniste, puneau cei doi
termeni intr-o relatie conflictuald, ireconciliabili.
Perspectiva actuali a celor care studiazi fenomenul
new media este mult mai largd, mai flexbila si mai
nuantatd, lucru firesc, atita vreme cit blogosfera
insasi a devenit un spatiu extrem de eterogen si
de dinamic, unde convietuiesc, deopotrivi: arta si
kitsch-ul, originalitatea si cliseul, igeile rofunde
si balastul discursiv, manifestarile de soﬁ)idaritate
si gregarismul periculos, toleranta si extremismul,
expertiza $i impostura, intr-un cuvant o gama
inepuizabild a opinabilului, de la grotesc, la sublim.

Douid caracteristici sunt proprii, in mod
esential, blogurilor: amprenta personald i
interactiunea cu utilizatorii. In ceea ce priveste
acest ultim aspect, blog-urile care nu mizeazi pe
latura interactivi, reprezinti, in opinia noastrd, un
non-sens, deoarece ideea de a exista intr-o retea si
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de a impartidsi continut unei categorii vizate, mai
mult sau mai putin precis, de utilizatori din retea,
presupune, abp initio, instituirea unui dialog. Cu
cat blog-ul este mai deschis interactiunii, cu atit
sansele sale de success sunt mai mari. Pentru orice
blogger, numirul si calitatea reactiilor pe care le
enereazd cu flecare postare, reprezintd, de fapt,
Earometrul esential al cresterii si vizibilititii sale.

Primele domenii care au luat in calcul evolutia
si impactul blogging-ului sunt Relatiile Publice,
Publicitatea sau Marketing-ul (inclusiv cel politic).
Inaceste zone, bloguladevenit rapid un instrument
prioritar, fapt consemnat in cuvinte simple de unul
dintre veteranii bloggingului mondiaf, Douglas
Karr'?: ,I've been blogging now for a decade and
owe my success, my book, my company and my
career to blogging. Through years of blogging,
I've generated influence, authority and enougi
ofa é)llowing that we're able to sustain a growing
business helping our clients with their content
marketing f:fgorts.”13

La noi, prima preocupare profesionisti
notabild pentru dezvoﬁ)tarea mediurui online a
inceput din 2001, odati cu organizarea primului
festival de branding, marketingsi online advertising,
numit Internetics™ si destinat specialistilor zew
media din domenii, care au ca preocupare esentiald
promovarea in mediul online, precum si tuturor
celor care folosesc Internetul ca instrument
predominant de lucru.

In paralel, aceastd efervescentd din mediul
online a determinat aparitia, tot in 2006, a unui
concurs de gen - Roﬁlogfestls, si a unei reviste
editate de Eloggerz'. De asemenea, comunitatea
academici si profesionald, a luat in calcul evolutia
rapidiablogosferei, legitimind-o prinintroducerea
categoriei blogurilor la Olimpiadele Comunicirii.*®
Evenimentul a venit si cu o clasificare a blogurilor,
astfel: blog personal, de carier, tematic, foto si de
comunitate. Cu timpul, au aparut si alte clasificiri,
dupa criterii mai nuantate. Cert este ci fenomenul,
timid si sce[ftic receptat la inceput, a deveni, intr-
un timp relativ scurt, de citiva ani, recunoscut,
acceptat si creditat in spatiul comunicirii publice.

Anul 2007, in Romania, este prolific in ceea ce
priveste perspectiva academicd asupra blog-uilor;
este anul in care sectia de jurnalism a Universititii
»Babes-Bolyai”, din Cluj, inregistreaza o premieri:
adaugd competitiei anuale pentru desemnarea
celui mai bun student -jurnalist, alituri de probele
presa scrisd, radio-tv, fotojurnalism i proba ,,blog”.

Cam acum apar si dezbaterile privitoare la
semnificatia  sintagmei ,jurnalism alternativ”
sau yjurnalism cetatenesc” si, desigur, rezervele
celor mai multi dintre teoreticienii si practicienii
mass-media care simt nevoia sd interpund, adesea,

vocabula versus, intre blogging si jurnalism. Un
lucru devine repede cert: diferenta fundamentald
intre “jurnalism online profesionist”, care

resupune difuzarea de continuturi jurnalistice
%text, foto, audio, video, grafici etc.) in spatiul
web, de citre organizatii mass-media sau de citre
jurnalisti freelancer-i, pe de o parte, si jurnalismul
cetitenesc practicat de bloggeri, non-profesionisti
in domeniul mass-media, pe de altd parte. Asadar,
pentru a elimina confuziiIFc):, singura legatura intre
cele doud forme de jurnalism, cea institutional-
profesionald si cea alternativi, fiind mediul de
difuzare a informatiilor, respectiv Internet-ul.
Astfel, jurnalismul online, cadisciplini, inglobeazi,
din perspectiva epistemologica si fenomenologica,
atat jurnalismul clasic profgesionist produs pentru
web, cit si noile forme alternative de jurnalism
generate de web 2.0, stabilind granite si diferente,
identificind puncte comune, definind noi
concepte etc.

Evolutia blogosferei roménesti s-a datorat, in
mare parte, si initiativelor private sau publice de
a initia si stimula un mecfi)u online competitiv.
Astfel, in anii cei mai fertili ai blogging-ului
mondial si roménesc, 2004-2010, WeblogAwards a
reprezentat un concurs international de referintd
si notorietate, unde au participat si s-au afirmat si
blog-uri roménesti.'” Pe glan intern, Campionatul
National de Blogging” atrage tot mai multi
participanti, cu ﬁecare editie. Concursul este
organizat exclusiv online de Blogalinitiative.ro
un site al cirui demers este descris si motivat ca
fiind “initiativa 2.0 care vrea si pund umirul la
dezvoltarea blogosferei locale. Scopul nostru este
de a strange, in jurul acestei initiative, bloggeri care
vor si se profesionalizeze si care vor s se implice
in dezvoltarea pietei locale in care ei activeazd”"’
De asemenea, pentru blogosfera feminina, existd
Digital Divas®, un concurs ce cstigi tot mai
multd notorietate de la an la an si care premiazd
cele mai active femei din social media.

Jurnalismul profesionist si ,,jurnalismul”

blogger-ilor

Trebuie remarcat ci in blogosfera romaneasci
o categorie in cregtere a devenit cea a jurnaligtilor
profesionisti, care si-au ficut blog, dorind sa-si
exprime propriile opinii, independent de politicife
publicatiilor la care colaboreazi, dupa cum reiese si
din studiul facut de Timsoft in vara anului 2006.*
Si din acest punct de vedere, anul 2007 a fost unul
emblematic pentru evolutia blogosferei romanesti.

De asemenea, o tendintd, de citiva ani buni
incoace, o reprezintd si migrarea unor jurnalisti,
mai mult sau mai putin cunoscuti, spre blogosfera,
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unde, pe lingd diseminarea de informatii, opinii,
luari dfe) pozitie etc., au pus accent pe dezvoﬁarea
brandului personal i, evident, pe monetizare.
Acum, o intrebare care a primit raspunuri destul
de ambigue este daci ceea ce fac pe propriul blog
jurnalistii deventi blogger-i se poate numi tot
jurnalism profesionist sau o atare activitate ar
trebui incadrati la catecoria jurnalism cetitenesc.
Asta pentru ¢ in cazul non-profesionisilor nu mai
existd dubii. Considerdm ci orice discutie pe tema
aceasta ar trebui s plece de la o premisd simpld
care si includi intentia §i finalitatea blogului
unui jurnalist. Prin urmare, un jurnalist care isi
face blog, pentru a se elibera cfe constrangerile
si apartenenta institutionale, dorindu-si si
practice un jurnalism personalizat, autonom,
necnventional etc., dar bazindu-se pe norme
deontologice asumate si folosindu-si abilititile
si exigentele specifice profesiei, practicd, spunem
noi, o forma hibrida d% jurnalism, profesionist si
cetitenesc, in care latura prevalentd rimine cea

rofesionistd, in virtutea formatiei sale. La fel stau
fucrurile si in cazul in care jurnalistul dezvoltd
in paralel cu angajamentul istitutional, un blog
personal, iar intentia sa este si de a se delimita de
politica editoriald a institutiei in care lucreazi,
de a se simti liber si se pozitioneze fatd de zona
politica si de a-si manifesta tot liber spiritul civic,
cu rezerva ci aici prevalentd devine Limensiunea
cetiteneascd, opinabild, implicit, subiectivi, dar
perfect legitima. Unii afirmi in mod explicit ci
nu fac jurnalism pe blog, ci folosesc acest spatiu
virtual ca pe un loc al defuldrilor.* “Procentul de
subiectivitate: 100%! Blogul mi ajutd si defulez, e
stadionul unde imi arunc toate frustririle, ideile si
nemultumirile. Desi blogul se numegte Dincolo de
stiri - Jurnalism & dtz'tup%ine, eu nu consider ci fac
jurnalism acolo. Doar atitudine”, explici Adrian
Tone, jurnalist Mediafax.

Am mai identificat o situatie in care fosti
jurnalisti profesionisti au devenit bloggeri de nisa
in domenii restrinse precum relatiile publice,
consultant, gastronomie, sporturi extreme etc.
In aces caz, blogging-ul se desparte, evident, de
jurnalism, devenind un instrument de comunicare
si promovare pentru alte zone.

Considerat o formi alternativi de jurnalism,
definit in anumite circumstante jurnalism
cetitenesc, creditat si discreditat, deopotriva,
blogging-ul este un fenomen pe care mass-media
clasice si conventionale nu-l mai pot ignora de
multd vreme. Mai mult decit atit, blogul este
privit de citre jurnalisti dintr-o dubli perspectiva:
ca sursd de informatii §i opinii i ca instrument
{Jentru comunicarea din unghi personal. Daci
a inceput, ideea de blog echivala pentru cei

mai multi jurnalisti cu amatorismul superficial,
cu subiectivitatea extremd, cu lipsa totali de
credibilitate, intr-un cuvant cu neprofesionalismul,
cu timpul, evolutia fulminanti a blogosferei a facut
ca optica si se schimbe. “The blog has become
both an alternative and a mainstream practice.
(...) Considering bloggers as ocupational rivals,
professional journalists reassess their professional
processes.”” Existd, astizi, un consens printre
cercetitorii new media, care considerd Fgrmele
alternative de jurnalism ca fiind produse de non-
profesionisti. Intre prefixele ,ne” i ,non” existd o
diferentd semnatica demni de luat in considerare
in ceea ce priveste modificarea opticii asupra
blogurilor.

Desi in practici, uneori, granitele sunt
destul de greu de trasat, din cauza versatilititii
si eterogenititii blogosferei, totusi, considerim
ca fiind specificd jurnalismului cetitenesc, mai
ales, o anumitd parte a blogosferei; aceasta este
reprezentatd de blogger-i care, prin spirit civic
si participativ, propensiune pentru dialog si
problematizare a temelor de interes public, simt
critic etc. sunt ancorati in actualitatea social-
politicd si se manifesti spontan, reactiv si critic.
In zonele de nisd, blogging-ul tinde si reproduci
forme ale jurnalismului specializat (existd bloguri
dedicate teatrului, filmului, istoriei, fotografiei,
turismului, modei etc. si bloguri foarte specializate,
cum sunt, spre exemplu cele din domeniul it-ului).

Privitin orizontul jurnalismului, bloggingul, ca
de altfel toate formele alternative de activism civic,
impulsionate de social media, devine un fenomen
complex, resimtit acut in zonele in care libertatea
de exprimare este absenti sau ingriditd, mass-
media sunt aservite, manipuleaza si ﬁezinformeazé
cu buni stiingd, sustinind nu interesul public, ci
interesul unor diverse centre de Putere. Din acest
punct de vedere cazul adolescentei-blogger Malala
Yousafzai*, recent recompensate cu Premiul Nobel
pentru Pace, va rimane unul de referintd. Desigur,
multe alte evenimente ale ultimilor ani, cum ar
fi Revolutia Twitter din Republica Moldova,
Primavara Arabi sau Euromaidanul Ucrainean,
pentru a aminti doar trei din cele mai cunoscute
episoade din istoria recentd, au probat forta si
necesitatea practicilor alternative de jurnalism. Dar
siin tirile cu o democratie consolidatd, diversitatea
vocilor oamenilor obisnuiti din blogosferi vine si
completeze i, am spune, si coloreze perspectiva
oficiali a canalelor institutionale asupra unor
evenimente. “The representation of ordinary
people in alternative journalism sets the apart
not as heroes or victims, but as voices that have as
equal a right to be heard as do the voices of elite
groups.”®
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Dintre controversele referitoare la blogging,
ca jurnalism alternativ, considerim doui ca fiind
esentiale: subiectivitatea si credibilitatea. In cazul
primei dintre dileme, lucrurile ar putea fi limurite
prin chiar intelegerea, acceptarea si asumarea
naturii doxologice a blog-ului. Blogger-ul ca
autor se autoplaseazi in spatiul o inaﬁilului, far
unghiul siu CIE abordare poarti, cel mai adesea, o
amprentd personald. Simplul fapt al predilectiei
pentru culegerea, procesarea si  distribuirea
unui anumit tip de informatii face, deseori, ca
alegerile si valorizirile sale si stea sub semnul unei
subiectivititi asumate si explicit formulate.

Problema credibilitatii blogurilor se ridica, mai
ales, acolo unde autorul/detinitorul blogului se
ascunde in spatele anonimatului. Dar si nu uitim
cd identitatea asumati si anonimatul pot deveni
atu-uri, in functie de contextul socio-politic, astfel
ci, deseori, postarea unor informatii de laadapostul
anonimatuﬁli este singura sansd de a eluda cenzura,
in tirile unde libertatea de exprimare este absentd
sau limitatd. Acolo unde nu se pune problema
libertatii de expresie, asumarea identititii, in
cazul bloggerilor, nu este doar dezirabila, ci si
absolut necesard pentru a cistiga credibilitate. Un
alt aspect care afecteazi, descori, credibilitatea
blogurilor, tine de atribuirea informatiilor. Pentru
multi cetiteni in ipostaze de jurnalisti, precizarea
sursei infomagiilor nu reprezintd o exigenta in sine,
motiv pentru care reprosul lipsei de credibilitate
planeaza deseori asupra blogosferei.

Cand autorul unui blog este un nume foarte
cunoscut, legitimat pe piata publici aideilor, cum e
cazul jurnalistilor, al intelectualilor de notorietate
sau al vedetelor din showbizz, identitatea
nominali functioneazi asemeni identititii
brandurilor, iar continuturile asociate numelor
lor au impact pozitiv sau negativ in functie, de
categoriile receptori cu care interactioneaza.
In cazul personalititilor care au blog, ceea ce le
defineste este fie statutul si statura lor intelectuald,
si, implicit, ceea ce au realizat, realmente, pani
la momentul in care au intrat in blogosferd, fie
imaginea construitd prin strategii de marketing
atent elaborate. Prin urmare, in acest caz, blogging-
ul devine un instrument la indeméan3 pentru a ,,se”
comunica, si, in acelasi timp, o eficienta strategie de
branding personal. In aceste cazuri, cAnd autorul
blogului este fie o personalitate acreditati ca atare
in spatiul public, Ee un specialist intr-un anumit
domeniu cfe activitate, credibilitatea blogului este
direct proportionald cu autoritatea semnatarului
articolelor.

Exista si o altd categorie a bloggerilor puri,
adici a celor care au devenit cunoscuti excfusiv
prin intermediul blogurilor pe care le intretin cu

perseverentd $i cu respect pentru comunitatea pe
care au reusit si o creeze. Indiferent de cine sunt
autorii si din ce zona provin, blogurile cu un grad
crescut de credibilitate, vizibilitate si influentd sunt
cele actualizate constant si care oferd continuturi
de calitate categoriilor vizate de utilizatori.

Cu totul aFta este situatia in cazul bloggerilor
care se manifestd ca jurnalisti de conjunctura,
practicAnd o comunicare §i informare afternative
si ocazionale, in raport cu mass-media clasice,
pentru anumite comunititi, de proximitate sau
de interese. PAnd nu demult, pretentia de a face
jurnalism a fost taxati ca fiind nejustificati de citre
practicienii media, atita vreme cit se presupune
cd cetdtenii-jurnaligti nu cunosc $i nu isi asuma
norme deontologice de baza afe profesiei de
jurnalist. Totusi, in timp, credibilitatea blogging-
ului a crescut peste tot in lume, gratie unor
episoade de notorietate, asa cum am vazut, din

iferite momente istorice. De aceea,considerim
cd blogging-ul, in orizontul jurnalismului, nu
poate é supus unor judeciti simplificatoare sau
generalizatoare. Occidentalii au inteles aces lucru
de ceva timp:

“The non-professional status of alternative
journalists tends to restricts the range of their
reporting. This form of journalism appears
most appropriate when usec{‘ to report on local
community issues or to presen personal narratives
from within a major event (such as a conflict). In
reporting hard news, alternative journalists have
less access to elite sources and institutions™.
Un motiv in plus pentru care bloggingul, ca
formi de jurnalism alternativ, treguie privit
cu ampli c{eschidere si situat, fard temeri, in
complementaritatea jurnalismului profesionist.

In ciuda unor viziunilor sceptice, care au
insotit permanent evolutia blogurilor, acestea sunt
privite, tot mai mult, astdzi, ca medii alternative
generatoare de repere pentru clarificarea i
orientarea opiniilor, atitudinilor: “..blogs will
continue to complement existing news media by
allowing anyone to set up a Web site dedicated to
his or her particular interest or perspective. (...)
blogs may lfecome gatekeepers to the new digital
frontier, making criticism and discussion an
essential element of search, the most basic Internet
function.””

95



e
—
(=]
N
)
=
=
=
=2
=
=]
1%2]
=
=
o
2=

96

Note:

1. George Brock, Out of print. Newspapers, Journalism
and The Business of News in the Digital Age, Kogan Page
Limited, 2013, p. 131.

2.Claire Cain Miller, “How Obama’s Internet Campaign
Changed Politics” art. publicat pe 7.11.2008, disponibil
pe http://bits.blogs.nytimes.com/2008/11/07/how-
obamas-internet-campaign-changed-politics/?_r=0,
accesat 1a 15.09.2014.

3. wvezi 1in acest sens arhiva unui cunoscut
jurnalist american, Josh Marshal, pe http://www.
talkingpointsmemo.com

4. http://www.merriam-webster.com/dictionary/blog
5. Conform unui articol publicat pe
http://www.news.bbe.co.uk/1/hi/technology/6129496.
stm

6. Conform monitorizirilor foarte serioase intreprinse
de firma Tehnocrati, la nivel global.

7. Carmen Holotescu, O analizi statistici a blogosferei
romdnesti, 2005,  http//www.timsoft.ro/ejournal/
analiza ro blogosfera.html §i Carmen Holotescu,
Cristian Manafu, O analizi a blogosferei roménesti
bazati pe RoBloggers Survey, 2006, http//www.timsoft.
ro/ejournal/analiza ro blogosfera2006.html

8. Conform Zelist, un blog este considerat activ, daci
posteaza cel putin un articol pe saptimani.

9. http://www.zelist.ro/blog/overview-social-
media-in-ro-august-si-septembrie-2014/, accesat la:
31.10.2014.

10. Cuvantul weblog a fost creat de Jorn Barger in 1997,
prin aliturarea a doud cuvinte diferite web (cu trimitere
la reteaua Internet) si log (insemnare, jurnal). In 1999,
Peter Merholz a propus termenul mai scurt blog care,
aga cum se stie, a §i facut carierd. http://en.wikipedia.
org/wiki/Jorn_Barger# Weblog

11. Pe platform de blogging arhicunoscute, precum:
www.blogger.com, www.wordpress.com sau  www.
weblog.ro

12. Author of Corporate Blogging for Dummies,
Founder and Chief Blogger of The Marketing
Technology Blog, and CEO of DK New Media, http://
www.socialmediatoday.com/users/douglaskarr, accesat
la: 20.10.2014.

13. http://www.socialmediatoday.com/content/
blogconomy-blogging-statistics-infographic, accesat la:
20.10.2014.

14.  http://internetics.ro/categories/view.  Anul
acesta festi-valul a propus sapte categorii: Cultura,
Comunitati, Web, Social Media, Mobile, Experienta
Brandurilor Digitale si Campanii Interactive.

15. vezi http://roblogfest.ro/about_html

16. www.olimpiadelecomunicarii.ro

17. http://weblogawards.org/ , accesat la 17.09.2014.

Dupi datele inregistrate pe site, competitia a avut

ultima editie in 2009.

18.  http://blogalinitiative.ro/campionatul-national-
de-blogging

19. Lbidem.

20. htep://www.digitaldivas.ro/2013/

21. vezi Carmen Holotescu, Cristian Manafu, O
analizi a blogosferei rominesti bazati pe RoBloggers
Survey pe http://www.timsoft.ro/ejournal/analiza_ro_
blogosfera2006.html, re-accesat la: 1.11.2014

22. Pentru mai multe opinii ale unor cunoscuti jurnalisti
profesionisti, in raport cu blogging-ul, vezi si articolul
»Blogurile i-au contaminat pe jurnalistii autohtoni’,
publicat in Adevirul, in 2007, dar actulamente
disponibil la: http://stirile.rol.ro/print/blogurile-i-
au-contaminat-si-pe-jurnalistii-autohtoni-89115.html,
accesat: 1.11.2014.

23. Chris Atton, James F. Hamilton, Alternative
Journalism, SAGE Publications Ltd, 2008, p.84.

24. Malala Yousafzai, adolescenta pakistaneza,
(n. 12 iulie 1997), cunoscuti pentru activitatea si
spiritul militant privind probleme ale educatiei si ale
societdtii islamice in general, in special discriminarea
femeii. Pentru ideile si opiniile exprimate pe blog ei, a
cazut victima unui atac terorist, intreprins de un grup
de talibani, pe 9 oct. 2012, in urma ciruia a fost grav
rinitd, dar a supravietuit. http://en.wikipedia.org/
wiki/Malala_Yousafzai, accesat la: 15 oct.2014)

25. Chris Atton, James F. Hamilton, op. cit., p.93.

26. Ibidem, pp.95-96.

27. Michael Aaron Dennis, art. postat pe Enciclopedia
Britanici Online, disponibil la http://www.britannica.
com/EBchecked/topic/869092/blog/253349/
Political-blogs#toc253350, accesat: 14.08.2014.
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